Regulamin emisji reklam online
3S FINANCIAL GROUP Sp. z 0.0.

1. Definicje

1.1. Wydawca — 3S FINANCIAL GROUP Sp. z 0.0., plac Orlat Lwowskich 20D, 53-605 Wroctaw, KRS
0000665178, NIP 8971835846, REGON 366639069.

1.2. Emisja— jednorazowe wyswietlenie reklamy wraz ze strong www, na ktdrej jest ona umieszczona.
W przypadku reklam przeznaczonych do emisji na urzadzeniach mobilnych emisja rozumiana jest
jako jednorazowe wyswietlenie reklamy wraz ze strong mobilng, na ktérej jest ona umieszczona.

1.3. Gotowe materiaty reklamowe — materiaty w plikach w formatach jpg, jpeg w formie gotowej do
wykorzystania jako reklama.

2. Warunki ogdlne

2.1. Reklamy sprzedawane sg wedtug liczby emisji (wyswietlen), okreslonego efektu lub na czas.
Sprzedaz na czas dotyczy wszelkich form reklamowych umieszczanych na stronach Wydawcy na state.
W przypadku mailingdw jedna emisja to jeden list poczty elektronicznej wystany do uzytkownika.
2.2. Prezentowane w cenniku statystyki oglgdalnosci serwiséw Wydawcy nie stanowig gwarancji
osiggniecia identycznych lub podobnych wynikéw rzeczywistej kampanii reklamowej realizowanej w
danym serwisie. Dane te majg charakter orientacyjny i stuzg jedynie jako ogdlne wskazdowki i
informacje dla reklamodawcy.

2.3. Wszystkie ceny podane w cenniku sg cenami netto. Wartos¢ wynagrodzenia naleznego dla
Wydawcy bedzie odpowiednio powiekszona o podatek VAT zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.
2.4. Minimalna wartos¢ jednorazowego zamdwienia wynosi 500 zt brutto.

2.5. Wydawca ponosi odpowiedzialnos$¢ wytgcznie za szkody wynikte z niewykonania lub
nienalezytego wykonania zamdwienia, powstate z winy umysinej lub razgcego niedbalstwa.
Odszkodowanie z tytutu wyrzgdzonej przez Wydawce szkody nie moze przekroczy¢ wartosci
wynagrodzenia za wyemitowanie kampanii reklamowej zgodnie z zamdéwieniem.

2.6. Niniejszy regulamin kierowany jest wytgcznie do reklamodawcéw bedgcych przedsiebiorcami w
rozumieniu obowigzujgcych przepiséw.

2.7. W przypadku rozbieznosci pomiedzy zapisami zawartymi w zamoéwieniu i zapisami niniejszego
regulaminu, stosuje sie zapisy zawarte w zamdwieniu. Dotyczy to w szczegdlnosci systemow
generujgcych dane, o ktérych mowa w pkt 4.4 Regulaminu.

2.8. Gdyby oswiadczenia zamawiajacego ztozone w zamowieniu i regulaminie okazaty sie niezgodne z
rzeczywistoscig, niekompletne albo wprowadzityby w btad dalej Wydawce, wéwczas Wydawca jest
uprawniony do odstgpienia od zlecenia po powzieciu wiadomosci o w/w okolicznosciach. Powyzsze
prawo do odstgpienia Wydawca wykona¢ moze w terminie 90 dni od dnia dowiedzenia sie o
zaistnieniu przyczyny uprawniajgcej do odstgpienia.

2.9. Niektdre produkty moga by¢ oznaczone w cenniku oraz na zleceniu jako rezerwowane i
sprzedawane w procedurze specjalnej — premium, zwanej dalej Procedurg Premium.

2.10. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany cennika w dowolnym momencie.

3. Zamawianie i warunki ptatnosci

3.1. Zamdwienia emisji reklam dokonuje sie pisemnie na 3S FINANCIAL GROUP Sp. z 0.0.

plac Orlgt Lwowskich 20D, 53-605 Wroctaw bgdz mailem na adres: zamowienia@rankingmlm.pl lub
przez formularz kontaktowy na stronie www.rankingmlm.pl. Zamdwienie okresla ilo$¢ zamawianych
emisji, czas trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki.

3.2. Podjecie negocjacji w zakresie realizacji Swiadczen objetych niniejszym regulaminem oraz
ztozenie zamodwienia i wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych przez Reklamodawce
stanowi podstawe do przetwarzania danych osobowych Reklamodawcy (dane przedsiebiorcy lub
osoby kontaktowej, dane adresowe, e-mail, telefon, fax itp.) w celu i w zakresie zwigzanym z nalezytg
realizacjg zamdwienia.



mailto:zamowienia@rankingmlm.pl

3.3. Administratorem danych osobowych Reklamodawcy jest 3S FINANCIAL GROUP Sp. z o0.0., plac
Orlat Lwowskich 20D, 53-605 Wroctaw, KRS 0000665178, NIP 8971835846, REGON 366639069.

3.4. Zamawiajacy podaje swoje dane osobowe w zwigzku z zawarciem i w celu poprawnej realizacji
umowy przez Wydawce, w tym wystawieniu dokumentdw ksiegowych. Jednocze$nie wyraza zgode
na przetwarzanie przez Wydawce i odpowiedniego Wydawce danych w celach marketingowych.
Administrator uprawniony jest do przetwarzania danych osobowych Zamawiajgcego w celach
marketingowo - handlowych wtasnych, odpowiedniego Wydawcy i partneréw handlowych Wydawcy.
Jednoczes$nie Zamawiajgcy wyraza zgode na otrzymywanie informacji handlowej od Wydawcy w
imieniu wtasnym badz na zlecenie jej partneréw biznesowych, w zakresie informacji o produktach
reklamowych i marketingowych wtasnych jak i jej partneréw biznesowych.

3.5. Zamawiajgcemu przystuguje prawo wgladu do swoich danych, a takze prawo do poprawiania,
aktualizowania danych osobowych oraz prawo zgdania zaprzestania przetwarzania oraz usuniecia
jego danych osobowych.

3.6. Reklamodawca jest zobowigzany ztozy¢ zamdéwienie reklamowe:

a) najpdzniej na 5 dni roboczych przed planowang datg zamieszczenia reklamy w serwisie, za
wyjatkiem rezerwacji produktéw w Procedurze Premium, dla ktorych przewidziane sg terminy,
stosowane zgodnie z pkt b ponizej

b) w Procedurze Premium nie pdzniej niz 1 miesigc od dnia ztozenia rezerwacji oraz nie pdzniej niz 45
dni przed miesigcem emisji.

Zamoéwienie reklamowe ztozone po terminie, o ktérym mowa w pkt a-b powyzej nie stanowi oferty w
rozumieniu art. 66 kc.

3.7. Petnej ptatnosci za kampanie nalezy dokonad przed jej rozpoczeciem, przelewem na rachunek
bankowy wskazany na formularzu zamdwienia.

3.8. Tylko zaméwienia potwierdzone pisemnie badz e-mailem przez Wydawce sg wigzace.
Potwierdzenie zamdwienia przez Wydawce jest rownoznaczne z zawarciem umowy o jego realizacje
przez Wydawce.

3.9. Zmiana zamdwienia reklamowego, tresci reklamy lub zmiana zwigzanych z nig materiatéw
reklamowych lub promocyjnych moze nastgpic nie pdzniej niz na 5 dni roboczych przed planowang
datg zamieszczenia reklamy w serwisie, zgodnie z doptatg ujeta w cenniku, z zastrzezeniem terminéw
odrebnych dla Procedury Premium (termin ten bedzie tozsamy z terminem ztozenia zamodwienia,
zgodnie z pkt 3.6. ppkt b Regulaminu). Reklamodawca jest zobowigzany dostarczy¢ Wydawcy
pisemne okreslenie kazdej z planowanych zmian, z doktadnym wskazaniem ich zakresu. Zmniejszenie
zakresu zaméwienia reklamowego poprzez zmniejszenie ilosci lub pozycji w zamdwieniu jest
traktowanie jak odwotanie czesci zamdwienia i podlega warunkom okreslonym w pkt 3.10.
Regulaminu.

3.10. Zamowienie moze zosta¢ odwotane przez Klienta w catosci lub czesci wedtug nastepujacych
zasad:

a) ogdlnych, z ktoérych wytgczone sg zamédwienia w Procedurze Premium oraz zamowienia, o ktérych
mowa w punktach c) i d) ponizej, tj:

o w okresie do 15 dni poprzedzajacych planowang date Emisji bez ponoszenia optat z tytutu obstugi
rezygnacji z zamdwienia;

¢ w okresie od 14 do 4 dni poprzedzajgcych planowang date Emisji po uiszczeniu optaty z tytutu
obstugi rezygnacji z zaméwienia w wysokosci 30% wartosci zamowienia;

¢ w okresie od 3 do 1 dnia poprzedzajgcych planowang date Emisji po uiszczeniu optaty z tytutu
obstugi rezygnacji z zamoéwienia w wysokosci 60% wartosci zamowienia;

e w trakcie Emisji (realizacji zamowienia) po uiszczeniu optaty z tytutu obstugi rezygnacji z
zamowienia w wysokosci 80% wartosci zamdwienia

b) w przypadku zamoéwien w Procedurze Premium terminy te zalezg od pozostatego czasu do
rozpoczecia pierwszej Emisji, liczonego od momentu zgtoszenia lub zaistnienia faktu rezygnacji, tj:

¢ W okresie ponizej 14 dni poprzedzajgcych planowang date Emisji po uiszczeniu optaty z tytutu
obstugi rezygnacji z zamdéwienia w wysokosci 80% wartosci zamodwienia;



¢ W okresie od 15 do 30 dni poprzedzajgcych planowang date Emisji po uiszczeniu optaty z tytutu
obstugi rezygnacji z zamdéwienia w wysokosci 50% wartosci zamodwienia;

¢ W okresie od 31 do 45 dni poprzedzajgcych planowang date Emisji po uiszczeniu optaty z tytutu
obstugi rezygnacji z zamdéwienia w wysokosci 25% wartosci zamodwienia;

¢ W okresie wczesniejszym niz 45 dni poprzedzajgcych planowang date Emisji bez ponoszenia optaty
z tytutu obstugi rezygnacji z zamodwienia;

e w okresie do 90 dni poprzedzajgcych planowang date rozpoczecia Emisji bez ponoszenia opfat z
tytutu obstugi rezygnacji z zaméwienia;

¢ w okresie od 89 do 1 dnia poprzedzajgcych planowang date Emisji po uiszczeniu optaty z tytutu
obstugi rezygnacji z zamodwienia w wysokosci 80% wartosci zamdwienia.

c) w przypadku zamoéwien dotyczacych serwiséw lub innych ustug tworzonych specjalnie na potrzeby
klienta, po pokryciu wszelkich faktycznych kosztéw poniesionych przez Wydawce w zwigzku z
przygotowaniem i realizacjg zamdwienia, powstatych do momentu rezygnacji z zamowienia. W takim
przypadku Wydawca przedktada Klientowi opis wykonanych czynnosci wraz z ich kosztem, naliczajgc
optate z tytutu obstugi rezygnacji z zamédwienia.

d) w przypadku zamodwien dotyczgcych obecnosci reklamowej na serwisach okazjonalnych:

Przy czym za serwisy okazjonalne uznaje sie serwisy przygotowywane z okazji wydarzen takich jak:
Swieta religijne (np. Boze Narodzenie); Swieta Swieckie (np. Walentynki); duze imprezy sportowe (np.
olimpiady, mistrzostwa $wiata); imprezy kulturalne (np. festiwale); wydarzenia publiczne (np. wybory
parlamentarne);

3.11. Za date rozpoczecia Emisji uwaza sie wyemitowanie pierwszej reklamy sposrod wszystkich
objetych danym zamdéwieniem, niezaleznie od tego na ile etapéw podzielona jest realizacja
zamowienia.

3.12. Rezygnacja z catosci lub czesci zamodwienia musi by¢ dokonana w formie pisemnej, w terminach
podanych powyzej, pod rygorem niewaznosci.

3.13. Niedostarczenie przez klienta wymaganych materiatow reklamowych jest rGwnoznaczne z
rezygnacja z catosci lub czesci zamodwienia. W takiej sytuacji zastosowanie znajdujg postanowienia
pkt 3.10 Regulaminu.

3.14. Wydawca umozliwia sktadanie zaméwien réwniez w przypadku, gdy nie gwarantuje ich
realizacji. Zamdwienia takie zawierajg odpowiednig adnotacje na formularzu zaméwienia wskazujaca,
ze Wydawca zastrzega sobie prawo do niezrealizowania zamdwienia w catosci lub czesci bez zadnych
konsekwencji, na co klient wyraza zgode. Obowigzki po stronie nabywcy w takim przypadku
pozostajg w mocy. Postanowienia pkt 3.10 nie majg zastosowania do zamdwien, o ktérych mowa w
zdaniu pierwszym powyzej.

3.15. W przypadku, gdy do realizacji danego zamdwienia konieczne jest przetwarzanie danych
osobowych uzytkownikéw stron lub aplikacji internetowych Wydawcy przez Reklamodawce,
niezaleznie od zapisow ust. 4.5 realizacja zamodwienia moze zostaé przeprowadzona wytgcznie po
uprzednim potwierdzeniu takiej mozliwosci przez Wydawce. Wydawca zastrzega sobie w takim
przypadku 14-dniowy termin na ww. potwierdzenie, a termin rozpoczecia realizacji Zamowienia
zostaje odpowiednio przesuniety. W celu potwierdzenia ww. mozliwosci Reklamodawca zobowigzany
jest przedstawi¢ Wydawcy tresé stosowanej przez siebie oraz dostawce technologii Reklamodawcy
polityki prywatnosci i zgdd uzytkownikéw na przetwarzanie ich danych osobowych.

W przypadku, gdy tres¢ polityki prywatnosci Reklamodawcy i zawartego w niej sposobu
przetwarzania danych osobowych przez Reklamodawce albo tres¢ zgody uzytkownikéw na
przetwarzanie danych osobowych nie bedg odpowiada¢ wymogom wynikajgcym z obowigzujgcych
przepiséw lub przyjetych standardéw biznesowych (np. nie bedzie mozliwa ocena dtugosci okresu
stosowania danego pliku cookie), Wydawca uprawniony bedzie do odmowy umozliwienia
Reklamodawecy przetwarzania danych osobowych uzytkownikéw stron lub aplikacji internetowych
Wydawcy. W takim wypadku realizacja danego zamdwienia bedzie oceniana wyfacznie wedtug
statystyk Wydawcy.



4. Realizacja zamdéwien

4.1. Wszystkie gotowe materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii/emisji muszg by¢
dostarczone nie pdzniej niz na 5 dni robocze przed rozpoczeciem emisji, a w przypadku materiatéw w
html, rich media lub innym niestandardowym formacie nie pézniej niz na 7 dni roboczych w celu
przetestowania ich przez Wydawce.

4.2. Wydawca doktada wszelkich staran, aby nawet w przypadku opdznien w dostarczeniu
materiatéw reklamowych, kampania/emisja zostata uruchomiona zgodnie z planowanym terminem
jej rozpoczecia lub z jak najmniejszym opdznieniem i zostata zrealizowana w catosci. W przypadku,
gdy reklamodawca nie dostarczy materiatoéw reklamowych w odpowiednim terminie, Wydawca
zastrzega sobie jednak prawo do niezrealizowania czesci albo catosci zaméwienia bez powstania
jakiegokolwiek obowigzku odszkodowawczego z tytutu niezrealizowania tej czesci albo catosci
zamodwienia ani obowigzku zwrotu naleznosci za niezrealizowang czes$¢ albo czes¢ zamdwienia.
Wielkos¢ niezrealizowanej czesci zamdwienia moze maksymalnie mieé taki rozmiar czasowy jak duze
byto opdznienie w dostarczeniu materiatow reklamowych. W szczegdlnosci oznacza to, ze start
kampanii/emisji moze zosta¢ przesuniety w czasie o tyle, ile wyniosto opdznienie w dostarczeniu
materiatow reklamowych, z zastrzezeniem, ze wykonanie zamowienia bedzie mozliwe. W przypadku
kampanii emitowanych w modelu CPM, liczba emisji, ktéra moze nie zostaé zrealizowana z powodu
opdznienia w dostarczeniu materiatéw reklamowych, przeliczana jest proporcjonalnie do czasu
op6znienia i czasu trwania kampanii. Przyktadowo w przypadku 2-dniowego opdznienia w
dostarczeniu materiatéw reklamowych i kampanii, ktora zgodnie z zaméwieniem powinna trwac 20
dni, liczba emisji moze zosta¢ pomniejszona o 2/20, czyli o 10%.

4.3. W przypadku kampanii na wybranych produktach Flat-fee Wydawca gwarantuje emisje do
uzytkownikéw faczacych sie z Internetem na obszarze Polski (uzytkownicy spoza Polski mogg widzie¢
kampanie, ale w przypadku tych produktéw nie jest to gwarantowane). Dotyczy to nastepujacych
produktdw: panele, gigapanele i halfpage na Stronie Gtéwnej, boksy sponsorskie, wszystkie formaty
CPM emitowane w modelu Flat-fee. Pozostate produkty Flat-fee emitowane sg wszystkim
uzytkownikom niezaleznie od miejsca, z ktérego tgczg sie z Internetem.

4.4. W trakcie realizacji kampanii i przez 30 dni po jej zakonczeniu klientowi udostepniane sg
statystyki pokazujgce realizacje w adserverze Wydawcy.

4.5. Ocena realizacji kampanii reklamowej, w tym w szczegdlnosci ilos¢ emisji poszczegdlnych form
reklamowych dokonywana bedzie, z zastrzezeniem punktu 3.15, w oparciu o statystyki Wydawcy lub
kody zewnetrzne, jesli spetniajg warunki opisane w punkcie 3.15 oraz 9.2.

4.6. Jezeli zamodwienie nie zostato w petni zrealizowane w zamdwionym okresie z przyczyn
niezaleznych od Wydawcy, odpowiednio wydtuzany jest czas jego realizacji lub klient moze
wykorzystaé pozostata liczbe emisji w kolejnym zamdwieniu. Zapis ten nie dotyczy kampanii, ktére
nie zostaty w petni zrealizowane z przyczyn wymienionych w punkcie 4.2.

4.7. Wszelkie reklamacje dotyczace realizacji zamdwienia, w szczegdlnosci dotyczace prawidtowosci
jej wykonania obejmujgcej ilos¢ emitowanych form reklamowych i sposobu ich emisji, klient moze
zgtaszac¢ w nieprzekraczalnym terminie 14 dni od daty planowanego zakonczenia emisji danej
kampanii lub jej czesci, okreslonej w danym zamdwieniu. Po uptywie powyzszego terminu zgtoszenie
reklamacji nie jest mozliwe, zas kampanie uznaje sie w danym zakresie za zrealizowang prawidtowo i
zgodnie ze ztozonym zamoéwieniem lub zawartg umowa.

4.8. W przypadku zamdwienia bez gwarancji realizacji, o ktdrym mowa w pkt 3.14 Regulaminu, a
ktdre moze zostac niezrealizowane przez Wydawce bez podania przyczyny, Wydawca zwraca
naleznosc za niezrealizowang czes¢ albo catos¢ zaméwienia.

4.9. W przypadku produktéw rozliczanych w modelu Flat-fee Wydawca zastrzega sobie prawo do
wykorzystania w celach niekomercyjnych i testowych powierzchni, ktéra nie przekracza 1% dziennej
liczby emisji dla danego zamdwienia. Powyzsze nie wptywa na obowigzek zapewnienia przez
Wydawce realizacji innych gwarantowanych minimalnych parametréw kampanii.



5. Tresc i styl reklam

5.1. Odpowiedzialno$¢ za tre$¢ reklam ponosi reklamodawca. W przypadku gdyby w wyniku
zamieszczenia reklamy Wydawca ponidst jakgkolwiek zwigzang z naruszeniem prawa przez
zamieszczenie danej reklamy badz z zaspokojeniem uzasadnionych roszczen osdb, ktérych prawa
zostaty naruszone na skutek zamieszczenia reklamy (w tym w szczegdlnosci autorskie prawa
majatkowe, prawa pokrewne, prawa wtasnosci przemystowej lub prawa osobiste) reklamodawca
bedzie zobowigzany naprawic¢ takg szkode w catosci, nie wykluczajgc zwrotu kosztéow postepowan
prawnych, kosztéw zastepstwa procesowego oraz innych uzasadnionych wydatkéw poniesionych
przez Wydawce w zwigzku z zaspokojeniem roszczen oséb trzecich.

5.2. Reklamodawca oswiadcza, ze dysponuje odpowiednimi prawami, w tym w szczegdlnosci
prawami autorskimi badz licencjami do postugiwania sie materiatami reklamowymi zleconymi do
emisji oraz zawartymi w tych materiatach informacjami, danymi, fragmentami utworéw,
wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorcami zdobniczymi albo innymi elementami stanowigcymi
przedmiot ochrony prawnej.

5.3. Reklamodawca oswiadcza, iz zamawiana przez niego kampania reklamowa bedzie zgodna z
obowigzujgcymi przepisami prawa oraz nie narusza praw autorskich oraz innych praw badz praw
0s0b trzecich ani dobrych obyczajow, jak réwniez nie wymaga zadnych dodatkowych zgéd, badz
zezwolen podmiotdw trzecich, ani nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji.

5.4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia reklam oraz do wstrzymania emisji
reklam w serwisie Wydawcy:

— mogacych negatywnie wptyng¢ na charakter lub styl danego serwisu;

— mogacych negatywnie wptynac na wizerunek lub renome Wydawcy;

— niezgodnych z prawem;

— naruszajgcych prawa osodb trzecich albo wobec ktdrych istnieje uzasadniona obawa takiej
niezgodnosci lub naruszenia;

— jezeli tres¢ lub forma reklam uzna za dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikdéw;

— jesli tresc jest sprzeczna z linig programowag lub interesem Wydawcy.

5.5. Reklamy nie powinny nasladowac ani symulowac elementéw stron, na ktérych beda
prezentowane i powinny by¢ fatwo rozpoznawalne jako reklamy. Dopuszcza sie wyjatki od tej reguty,
jednak wymagaja one kazdorazowej zgody Wydawcy. Wydawca zastrzega sobie prawo do
dodatkowego oznaczania reklam stowami “reklama”, “ogtoszenie ptatne”, “sponsor”, “link
sponsorowany” lub réwnoznacznymi.

5.6. Reklama nie moze zawiera¢ badania statystycznego ani ankiet, nie moze tez w zaden sposéb
zachecac¢ do wziecia udziatu w badaniu. Istnieje mozliwo$¢ odstgpienia od tej zasady, jednak wymaga
to kazdorazowej zgody Wydawcy, otrzymanej w formie pisemnej przed rozpoczeciem kampanii.
5.7. W przypadku, gdy tresc¢ reklamy powodowaé bedzie, iz zostanie ona uznana za reklame napojow
alkoholowych w rozumieniu ustawy z dnia 26.10.1982 roku o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi (t.j. Dz. U. 2016.487 z p6zn. zm.), a Reklamodawca nie wskazat w
Zleceniu takiej kwalifikacji reklamy (w polu ,,Czy zlecenie zawiera reklame piwa?” Reklamodawca
wskazat ,,nie”), Wydawca uprawniony bedzie do obcigzenia Reklamodawcy dodatkowg optatg w
wysokosci 12 (dwunastu) % wartosci takiej reklamy brutto. Powyzsze nie wytacza mozliwosci
dochodzenia przez Wydawce ewentualnego odszkodowania uzupetniajgcego na zasadach ogdlnych.

6. Funkcjonalnos¢ kreacji reklamowych

6.1. Niedozwolone jest uzywanie w reklamach elementdw operacyjnych, ktérych funkcja wynikajaca
z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w sposdéb nietypowy. A w
szczegoblnosci:

a) niedozwolone jest uzywanie w reklamach podstawowych przyciskdw o tresci systemowej jak:
"Zamknij", "OK.", ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajgcych inaczej niz wynika to z ich
typowej funkcji;

b) przyciski zamieszczane na reklamach musza wykonywa¢ funkcje zgodne z komunikatami
prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujace funkcje formularza, listy rozwijanej, pola



wyboru nie mogg powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akcji niezgodnej z ich
standardowg funkcja,

c) niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatow i ostrzezen systemowych oraz w formie
imitujgcej element strony portalu.

6.2. Animacja moze by¢ swobodnie uzywana w reklamach graficznych wg ponizszych warunkéw:

a) nie zostang przekroczone maksymalne normy objetosciowe odpowiadajgce danym formom
reklamowym.

6.3. Sponsoring

Serwisy i strony sponsorowane pozostajg serwisami / stronami Wydawcy. Niezaleznie od identyfikacji
wizualnej sponsora, konieczne jest zachowanie zasad "user experience" serwisu i portalu.
Zamieszczenie reklam sponsorskich na stronach portalu odbywa sie wg ponizszych zasad:

a) ogdlny ksztatt i idea plastyczna statych elementdw serwisu musi by¢ zachowana;

b) sponsoring nie moze wptywac na funkcjonowanie serwisu i jego architekture;

c) dopuszczalne sg zmiany funkcjonalne i w architekturze serwisu bez zgody sponsora w czasie
trwania sponsoringu, jezeli to nie zmienia prezentacji marki sponsora;

d) tto gtéwne moze ulec zmianie, ale pod warunkiem, ze kolor nie jest zbyt meczacy i nie zostanie
obnizona istotnie czytelno$¢ serwisu;

e) znaki wodne / tapety bedace czescig sponsoringu sg dopuszczalne tylko poza obszarem
tresciowym serwisu.

7. Pozyskiwanie danych

7.1. Zabronione jest uzywanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika.

7.2. Reklama nie moze zmienia¢ ani odczytywac plikdw cookie.

7.3. Reklamodawca moze pozyskiwac dane dotyczace uzytkownikéw Wydawcy podczas trwania
kampanii i wykorzystywac je do wtasnych celdw, przy czym kazdorazowo musi uzyskac na to zgode
Wydawcy, a w szczegdlnosci poinformowac Wydawce:

— jakie dane bedg pozyskiwane,

— do czego zostang wykorzystane,

— jak dtugo beda przechowywane,

—czy i jakie podmioty trzecie beda miaty dostep do tych danych, w jakim zakresie i w jaki sposéb
beda mogty z nich korzystac.

7.4. Na podstawie powyzszych informacji Wydawca wyraza zgode na pozyskiwanie i wykorzystywanie
danych o uzytkownikach. Reklamodawca gwarantuje, ze zadne dane uzyskane w zwigzku z
prowadzeniem kampanii na stronach Wydawcy nie bedg wykorzystywane do innych celdw, niz te do
ktdrych zostaty pozyskane.

7.5. Bez zgody Wydawcy dane pozyskane przez reklamodawce nie mogg by¢ wykorzystywane do
retargetowania kampanii ani do rozpoznawania uzytkownikdw w zaden inny sposéb w innych
kampaniach reklamodawcy.

8. Warunki techniczne

8.1. Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach Wydawcy powinny spetnia¢ warunki
okreslone w regulaminie oraz warunki specyfikacji technicznej dla reklam publikowanych w Ranking
MLM. Wydawca moze zweryfikowac reklame pod katem jej zgodnosci z wyzej wymienionymi
specyfikacjami i nie dopusci¢ do jej emisji badz przerwaé emisje w przypadku niespetnienia
powyzszych warunkéw. Wyswietlenie reklamy na stronach Wydawcy nie oznacza automatycznie, ze
Wydawca stwierdzit zgodnos$¢ reklamy ze specyfikacjg reklamowsa.

8.2. Petna specyfikacja techniczna wszystkich form reklamowych oraz wytyczne dotyczace ich
tworzenia dostepna jest w dokumencie pt. ,,Specyfikacja reklamowa” na stronie
https://rankingmIm.pl/wp-content/uploads/2019/04/Specyfikacja-techniczna-rankingmim-
13.03.2019.pdf. W szczegdlnych przypadkach prosimy o kontakt.



